Nowoczesne mass media i ich wphyw na obraz
mojego pokolenia w mediach spotecznosciowych

Pokolenie z okolic roku 1998 cieszy si¢ za kazdym razem, kiedy odpalajac
przegladarke Internetowa (najczesciej Firefoxa lub Chrome - sprzeczki, ktora
jest lepsza czesto powodujg rozdarcia pomigdzy przyjaciotmi) wpisuje literke
F 1naciska enter. Szybkim spojrzeniem przegladajac caly grid strony 1
malujac uSmiech na swoich ustach, geek chic (swagowe pokolenie nerdow
komputerowych) sprawdza wiadomos$ci, nowe zaproszenia 1 ostatnig
aktywnos$¢ znajomych. Portale spotecznosciowe bgdace urzeczywistnieniem
sennych marzen kazdej mniej lub bardziej nieSmiatej persony. W koncu
dlaczego taki Adas miatby romantycznie spotka¢ z Agatka, podczas gdy moze
wejs¢ na Chatroulette badz uruchomi¢ Skype 1 utworzy¢ wideo-konferencje.
No dobra, ale zeby zalozy¢ tam konto potrzebny bedzie mail.

Wchodzac przyktadowo na Onet.pl badz WP, pl zostajemy uraczeni informacjg
o danym zabarwieniu politycznym badz dowiadujemy si¢, ze wynaleziono
cudowng technike odchudzania, cena benzyny poszta w gore, samolot rozbija
si¢ z niewiadomych przyczyn i tym podobne. W sekcji mody 1 gwiazd
widzimy ranking najlepiej wygladajacych w bikini modelek badz pokazane
zostajg najnowsze trendy mody, ktore wyszczuplone do rozmiaréw AA4
(Anemia Adekwatna) modelki prezentujg przechodzac przez wybieg w
swietle reflektorow. Natomiast w strefie polityki Kolejne informacje o
dziataniach zbrojnych - no c6z 1 tak, to pomijamy (nieswiadomie kodujac
umyst wedlug tych tytutow). Kiedy wejdziemy na poczte, zeby potwierdzi¢
rejestracje szybko przegladamy ostatnio otrzymane wiadomosci. To wtasnie w
tym miejscu znajduje si¢ prawdziwa skarbnica rabatow, bonow 1 ofert
specjalnych. Kiedy przebrniemy przez setki maili wreszcie mozemy
potwierdzi¢ mail. Catkiem duzo informacji zapamigtaliémy podczas tak
prostej czynno$ci. Jak mass media to robig?

W Polsce ze wzgleddw politycznych oraz ustrojowych rozwoj mass-mediow
byt bardzo opdzniony. Kiedy jednak zostal upowszechniony dostep do
technologii cyfrowej wystawil na probe wspolczesng demokracje. Mimo, ze
wcigz mamy moznos¢ mowic o demokracji, to jednak zostata znacznie
spaczona przez wigksze firmy badz instytucje. Spoteczenstwo XXI wieku
funkcjonuje w oparciu o Internet 1 inne rozwigzania komunikacyjne. Osoby
potocznie nazywane lemingami (w dniu dzisiejszym, w ten sposOb nazywamy
osobeg, ktora bezkrytycznie wierzy w to , co ustyszy badz przeczyta w gazecie



lub Internecie) tykaja nawet najprostsze triki marketingowe, podawane np. w
blokach reklamowych pomiedzy kolejnymi serialami. W internecie jest
bardzo podobnie. Wigkszo$¢ stron zarabia na wy$wietlaniu reklam badz
przekazywaniu informacji podprogowych odbiorcy. Wigksze korporacje
zatrudniajg specjalistow SEO (osoby pozycjonujace strony Internetowe),
Copywriterow (do ich zadan nalezy przygotowanie wyswiechtanego artykutu
wedlug narzuconej matrycy informacji), a takze profesjonalnych PR, ktorzy
zabiegaja nie o pierwsze strony gazet 1 czotowe miejsca w mediach
elektronicznych, lecz czeste 1 nie§wiadome wejscie w umyst odbiorcy poprzez
np. Content Marketing potaczony z cze¢sto wyswietlanymi reklamami
Adwords.

Calkiem niedawno popularne byto w mediach podej$cie potocznie nazywane
buzz - bzyczenie. Polegato na optaceniu np. powierzchni reklamowej badz
wynajeciu czasu antenowego w zamian za sponsoring lub wsparcie projektu.
Wraz z momentem nadej$cia masowej cyfryzacji, banki i agencje kreatywne
bity si¢ o najlepsze miejsca, ktore potem mogtyby odsprzedac potencjalnym
klientom. Do tej pory funkcjonuje podobne podejscie, jednak stopniowo
zostaje wypierane, poniewaz odchodzi si¢ od placenia za drogg obecnos¢ w
srodkach masowego przekazu 1 tworzy tzw. wlasne media (owned media,
private media), czego idealnym przyktadem jest bezposredni kontakt Sony ze
swoja grupa docelowg. Organizujg to na kilku plaszczyznach. Jednoczesnie
mozemy dostrzec jak na oficjalnej stronie fanowskiej na Facebook'u
organizowane s3 liczne konkursy 1 dyskusje pomigdzy uzytkownikami, w
ktorych udziat jest jednoznaczny z przekazaniem informacji o firmie dale;.
Przed pojawieniem si¢ Internetu taki model miat problem z zasiggiem — radio
1 gazety byly duzo gorszym $rodkiem kontaktu z potencjalnym odbiorcom.

Ciekawy opowiada o wptywie medii Tomasz Pigtek, z krytypolityczna.pl:
Media informacyjne natomiast podajq nam tres¢, ktora, jak to ktos policzyt, w
80 procentach jest wygenerowana przez firmy PR-owskie i lobbingowe. I nie
ma tam dzingla ostrzegawczego: ,, Kryptoreklama”. Ale nie to jest jeszcze
najgorsze. Do dewaluacji stowa, do spadku wiary w wartos¢ informacji
najbardziej przyczynia sie to, ze jednego dnia jakis news podawany nam jest
jako kosmicznie wazny, a nastepnego dnia juz jest zapomniany. I dodajmy do
tego jeszcze tabloidy, ktore informujq, ze do Torunia przyptyngt Wistq
wieloryb, w Lodzi grasuje kotojelen, a na polu pod Suchedniowem kosmici
zdradzajq rolnikom tajemnice zwycieskich numerow Totolotka. W tej sytuacji
ktamstwo jest powszechne, a informacja przestaje miec¢ jakgkolwiek wartosc.



Media wptywaja na moje pokolenie, miedzy innymi poprzez muzyke
komercyjna, najcze¢sciej z przedsiewziecia Universal Music Group, Sony
Music Entertainment 1 EMI, ktorego utwory sg kierowane przede wszystkim
do gimnazjalistow 1 uczniow szkot srednich. Od pewnego czasu rowniez na
mtodszych. Najczesciej gtowng tematyke jest mitos¢, jednak w kontekscie
zachowan moralnych propaguje dobra zabawe, narkotyki i odejscie od
moralnych zasad na rzecz bogactw 1 rozglosu. Co ciekawe poprzez wptyw
mass-mediow zniknety dtugie wstepy, a takze zakonczenia utwordw.
Zazwyczaj piosenki trwaja od trzech do czterech minut i opierajg si¢ na
podobnej sekwencji w zapisie nut (mowa tu o sekwencji Pachabel'a Rant'a,
ktorego podobienstwo dostrzegt jeden z komikéw estradowych 1
zaprezentowat podczas wystepienia).

Coraz czescie] mozemy dostrzec wsrod dziennikarzy zachowanie tzw. Yellow
journalism (pl. z6tte dziennikarstwo), czyli nieprofesjonalne i szkodliwe dla
ogolnych zasad dziennikarstwa postepowanie, majace na celu wywotanie
sensacji np. dla odwrocenia uwagi badz nastawienia odbiorcy wedlug
okreslonych regut. Mtodziez ma stycznos$¢ z tak przygotowanymi artykutami,
przez co czuje si¢ zobowigzana do przekazania tej (czesto zakrzywionej)
informacji znajomym. Podobnie jest z tabloidami, ktore maja podejscie do
danego tematu takie jak oczekujg tego odbiorcy. Mozna $miato stwierdzi¢, ze
znajduja si¢ na pograniczu subiektywizmu i1 obiektywizmu. Na przyktad
pedofile sa masowo ngkani w polskich gazetach, jednak, temat aborcji 1
eutanazji nie jest juz tak popularny — wciaz wystepuje tabu. Podczas gdy
jestesmy (jako pokolenie) karmieni kolejnymi informacjami, nasze
zachowanie 1 poglady zostaja przeksztatcane. Przyktadem tutaj moze by¢
dyskusja opublikowana przez debate.org, ktora pokazuje jak wiele mtodziez
czerpie z gier komputerowych. Nie zostaty jednak pokazane pozytywne cechy
takie jak rozwoj spoleczny (gry wieloosobowe) badz rozwoj zrecznosci,
kojarzenia faktow, taktycznego myslenia. Wigkszos¢ 0sob opisata strate czasu
1 pieniedzy. Przedstawiono gry jako zto wcielone 1 problem XXI w.,
oczywiscie na przyktadzie graczy-dewiantow, ktorzy z typowym graczem nie
maja zbyt wiele wspdlnego.

Kiedy przygladam si¢ moim znajomym dochodz¢ do wniosku, ze Polacy
sobie nie ufajg. Nie uczestniczg w polityce, nie interesuja si¢ sprawami
publicznymi (okresla si¢ to penurig, czyli brakiem). Czasami pojawia si¢
wrecz wniosek o nieistnieniu spoteczenstwa w Polsce, ktory opiera si¢ na
niskich wskaznikach zaufania spotecznego i aktywnosci spotecznej. W



Swietle badan wydaje si¢, iz w Polsce mamy do czynienia z poczatkowa faza
budowy spoleczenstwa obywatelskiego (szerzej opisat to pan J. Dzwonczyk w
dziele Rozwdj spoleczenstwa obywatelskiego w Polsce po 1989 roku).
Uwazam, ze przeszkoda w rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego moze by¢
bariera kulturowo-historyczna. Patrzac na histori¢ mozemy zauwazyc, ze
mamy silniejsze tradycje narodowe niz obywatelskie. Dodatkowo pierwiastek
obywatelski byl przez wiele lat thumiony. W dniu dzisiejszym mass media bija
si¢ 0 wptyw wsrdd nowego pokolenia, utwierdzajac ich w penurii.

Rozwj technologii kaze spojrze¢ rowniez w przysztos¢. Wielkie korporacje
IT pokroju Intela, AMD, IBM badz Apple zapewniaja, ze do 2030 roku
niektorzy beda mieli okazje testowac bezposrednie potgczenie mozgu z
Internetem. Otrzymywanie informacji bedzie wowczas dla Nas tak naturalne,
jak codzienna toaleta. W tej pesymistycznej wizji staniemy si¢ jak klony z
Gwiezdnych Wojen, George'a Lucasa. Manipulacja siegnie zenitu, a wtedy by¢
moze wystapi wojna medialna, w ktorej wygra ten o najwigkszym wptywie i
najciekawszej informacjii. Dla niektérych taka wizja wydaje si¢ by¢
kompletng fantastyka, jednak juz dzisiaj za posrednictwem serwisu
kickstarter.com zostato optacone kilka projektow, w stylu robota przyjaciela
domowego, ktory poda nam najwazniejsze informacje, chipu wszczepianego
zwierzetom, badz zegarkom szpiegujacym dla dzieci 1 dorostych.

Jednego jestem pewien, mass media bez watpienia biorg czynny udziat w
zyciu codziennym kazdego z Nas. Jednak tak dtugo jak bedziemy w stanie
odr6zni¢ ktamstwo od prawdy 1 bedziemy czerpali wiedzg z wielu zaufanych
zrodet, uwazam ze mozemy czuc si¢ bezpieczni.
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